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TURUNDUSSTRATEEGIA 2021-2026

1. Seto Kasitiiii Kogo tutvustus

Seto Kasitil Kogo (Kogo) koondab Setomaa erinevate valdkondade kasitdélisi. Mais 2020 on
Kogos 45 liiget, kellest 21 on flusilised isikud, 14 on osalihingud, 5 MTU-d, 1 muuseum ja 4 FIE-d.
Kogosse kuulub kaks suurt kasitddseltsi ning kokku esindab Kogo umbes 80 kasitédélise huve.

Kogo eesmark on seto traditsioonilisel kasitddl pdhineva ettevotluse arendamine seto
kasitootraditsiooni jarjepidevuse ja sailitamise kaudu. PSGhieesmargi kdrval arendab Kogo laiemalt
ka kogu piirkonna kasitdovaldkonda. Tegevused on fokusseeritud viie valdkonna arendamisele:

tekstiil, puit, savi, metall- ja hObesepis ning parimuslik toit.

2. Eelmise perioodi tulemuste iilevaade

Kogo turundusstrateegia aastateks 2015-2020 oli pdhjalik dokument, mis vdttis kokku liikmete
arvamused ning vajadused ja andis sellega ka suunised eestvedajatele. Kdesoleva strateegia
koostamise esimeses etapis uurisime, kuidas eelmise strateegia eesmargid taitusid. Vastas 13 Kogo
liiget, kellest 4 osales ka ulatuslikul Merike Rehepapi juhendatud tootearenduskoolitusel. Enamus
liikmeid on aastate jooksul osalenud ka paljudel teistel kasitodalastel koolitustel. Selgub, et on vaid
Uksikuid, kel on oma koduleht; moned kasutavad sotsiaalmeedia teenuseid, kuid paljude vastanute
tegemistest on olnud meedias juttu. R66m on tddeda, et vdga mitmed on eelnevatel aastatel
disaininud uusi tooteid, kuid meenekonkursid pole olnud populaarsed. Pooltel vastanutest on tooteid
olnud muugiks erinevates kohtades, on mudidud ka kodus ja/v6i té6kojas. Seto Kaubamajas ei ole
vastanutel tooteid miulgil, aga enamus on teadlik sellest vdimalusest. Teisi kodumaiseid ja



valismaiseid veebipoode samuti ei kasutata toodete turustamiseks, kuid pooltel vastanutest on huvi
muda tooteid Tallinnas. Pooltel vastanutest on kdinud kliendid/turistid kodus, ateljees voi tookojas
ning peaaegu koik on ise to6tuba labi viinud. Pakendit plilitakse toodete muumisel pigem valtida,
kasutusel on reklaamkleeps. Vaid 1 vastanu on kasutanud ettevotlusndustaja teenuseid.

Vastanutest 5 meistril on Seto KIMMAS mirk, kuid ilejadidnud meistrite (6) valdkonnas seda vilja ei
anta ja nad ei tunne sellest ka puudust. Samas, 70% vastanutest on nGus vdi pigem ndus, et Seto
laatadel ja Kogo telgis mutakse kvaliteetseid tooteid. Konkreetseid rangemaid kvaliteedindudeid ei
pea keegi vajalikuks, kiill aga pidevat sellesisulist suunamist ja ergutamist.

Kokkuvétteks voime todeda, et paljud eelmises strateegias dara markimist leidnud eesmargid on
taitunud ning areng on toimunud plaanitud suunas.

3. Seto Kasitiiii Kogo eesmargid

Vastavalt kehtivale arengukavale on Seto Kasitlii Kogo peamiseks eesmargiks aastatel 2015-2020
tagada traditsioonilise seto kasitdd elujoulisus ja konkurentsivdime ning tdsta seto kasitoo
atraktiivsust ja tuntust. Lahtume sellest dokumendist, sest uue arengukava koostamisega ei ole
veel alustatud.

Peamise eesmargi saavutamiseks on sonastatud strateegilised eesmargid:

Strateegiline eesmark 1: Seto Kasitlili Kogo tegevus on suurendanud kasitééga tegelejate hulka ja
inimeste teadlikkust ning kasit66 elulaad on Setomaal laialt levinud.

Strateegiline eesmérk 2: Uhisturundus, uued miigikanalid ning nutikas tootearendus on oluliselt
suurendanud seto kasitéd miudki ja kvaliteeti ning aktiivsetest kasitodlistest on saanud edukad
ettevotjad.

Kuna kisimustike vastustes ning vestlusringis tuli valja, et liikmetele tdhtsad eesmargid on endiselt
vaga sarnased neile, mis sOnastatud 5-6 aastat tagasi, siis lahtume neist ja varskendame tegevusi
ning lisame uusi ideid.

4. Uhisturunduse eesmirgid valdkondade kaupa

4.1 UHINE TURUNDAMINE

EESMARK: Uhise turundamise tulemusena on Kogo lilkkmete kasum suurenenud ning silmaring
laienenud.
TEGEVUSED:

1. Igal aastal vahemalt ihel uuel laadal osalemine vdi uue sihtturu avastamine;

2. Oppereiside korraldamine vilismaa kiiladesse péris kdsitddmeistrite juurde;

3. Kasitooliste turunduskoolitused: kodulehtede tegemine, reklaamimine sotsiaalmeedias,
kohabrandi kasutamine tootel/pakendil jm, internetimutgikoolitus (etsy jm), toodete
miiimine (méngulised milgiideed, kvaliteet, mustrite ja varvide tdhendused, teadmised
kasitoo tehnikatest ja meistritest), ihaldusvaarse suveniiri valem;

Teha joulueelset Gihisreklaami (sotsiaal)meedias;

5. Meistrit tutvustavad reklaamtriikised paberil;
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Kasitookaardi koostamine/trikkimine paberil ja veebis;
Meistrite ihised valjasGidud mddda Setomaad — muuseumid, ettevotjad, midgikohad,
ateljeed.

4.2 KOOSTOO SETO ORGANISATSIOONIDEGA

EESMARK: Koostdd tulemusena on kasitddmeistrite toodetel suur kéive, piirkonda kiilastavad

inimesed on muljete ja ostudega rahul, Setomaa on tuntud ja ihaldatud turismisihtkoht.
TEGEVUSED:

1.
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Uhine messidel osalemine;

Ristviitamine kodulehtedel;

Uhine piirkonna reklaam;

Koosto0s kavandada meened, organiseerida meenete tootmine, korraldada hulgiost ja mik;
Levitada muuseumist infot saabuvate turismigruppide kohta, et kohalikud kasit66lised saaks
tulla oma tooteid pakkuma;

Mojutada midgipunktide tootajate tohusust ja motiveeritust;

Reklaamida mudgipunkti tooteid sotsiaalmeedias;

Koost66s giididega/muuseumidega korraldada maatdotegemise/kokkamise puhkusreise.

4.3 KASITOOTEENUSED

EESMARK: Kombineeritud teenuste pakkumise tulemusena viibivad turistid Setomaal kauem ning

kulutavad siin rohkem raha.
TEGEVUSED:

1.
2.
3.

Turismigruppidele kasitd6tubade pakkumine;

Mitmepdevased kdsitoo/turismi/toitlustuspaketid;

Kéasitdolaagrite korraldamine, kus Opetatakse ka aiatddd, vikatiga niitmist, hoidistamist,
taimedega/seentega varvimist jne;

Rahvardivameistrite kontaktandmete levitamine;

Kaistddmeistreid tutvustavate videote tootmine;

Naidisprogramm: linakasvatamine ja kasutamine, lambavilla erinevad etapid.

4.4 TOOTEARENDUS

EESMARK: Uudsete toodete arv on kasvanud. Mitme meistri koostéd on viinud uue tooteni ja uue

kliendini.
TEGEVUSED:
1. Pitsipdevade korraldamine, tootekonkursid ka teistes valdkondades;
2. Kasitooliste loovuskoolitused tootearendusideede genereerimiseks, kaasata ka disainiala
Uliopilasi;
Olla eestvedaja taaskasutus-, 6ko-, kdrge tarbimisvaartusega toodete propageerimisel;
4. Luua rohkem n6 TEE ISE komplekte, mis koosnevad materjalivalikust ja juhendist;



Olla eestvedaja setoparaste meenete kavandamisel ja organiseerida nende tootmist; viia
kokku ,loov” meister ja , tootev” meister;
Korraldada kasitdOmeistrite naitusi.

4.5 MUUGIKOHAD

EESMARK: Lisaks kdest kitte muigile ja laatadele on tekkinud uusi tdhusaid miiligikanaleid seto

kasit6d mulmiseks.
TEGEVUSED:

1.
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10.
11.

Labirdadkimine erinevate midgipunktidega midgitingimuste Ule Setomaal (sanatoorium,
veekeskus, turismitalud, muuseumid, infopunktid jmt), gruppidele té6tubade
korraldamine/mutik, miugipinna kujundus koostdoos meistriga;

Hankida huvipakkuvate miiigikohtade kaibestatistikat informeeritud otsuse tegemiseks;
Luua suure kdibega toidupoodi eraldi Seto kaistd6 ja toidu riiul/nurgake;

Alustada labiraakimisi Seto Kaubamajaga Kogo liikmete toodete miitigiks nende keskkonnas;

Uute miitigikohtade leidmine Eestis ja valismaal;

Avatud kasitooateljeede/tootetutvustuspdeva (nagu Kostipédiv) korraldamine - Vallalitsé
aidausse pdiv (tuutare pdiv), juuli 2. nadalalopp 2021;

Kodust milimise turundamine kui avatud ateljee edasiarendus aastaringseks tegevuseks;
Organiseerida kasitooliste roteeruv to6tuba/miilik naiteks Obinitsa galeriis/kunstizaalis;
Kodulehele PAKUN TOORAINET rubriik;

Korraldada Seto Rahvardiva raamatu esitlusnaitus/miuuke Eestis ja valismaal;

Kogo korraldab Ghist midgiletti vahetustega meistrite/muilijatega erinevatel Setomaa
siindmustel.

4.6 KVALITEET

EESMARK: Seto kasitod turundamine toimub ka labi tihise (kvaliteedi)margi. Seto Kimmas on

tuntud ja palju kasutatud kaubamark.
TEGEVUSED:

1.
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Seto Kimmas margiga edasi arendamine, uute voorude korraldamine, statuudi lihtsustamine;
Seto Kimmas kvaliteedimargiga kasitoodliste toodete reklaamimine;

Seto Kimma saajale kingitus valislaadal tasuta v6i sooduskoha naol;

Teavituskampaania Seto Kimma kohta kohalikes ja lle-eestilistes meediakanalites;

Koost6os ERKL-i Eesti Kdsitod margiga reklaamida ka Seto Kimmas marki (piirkondlik mark,
ristviitamine);

Mk toimub seto raivil.

Kdesolev turundusstrateegia on koostatud Setomaa arenguprogrammi toel.



